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In una fase congiunturale complessa come quella
che stiamo vivendo, le aziende sono chiamate a
trovare nuove vie per competere. In tal senso I'lct
puo divenire una leva strategica, non solo per

le grandi aziende, ma anche per quelle medie e
piccole per migliorare le proprie performance.
Da qui nasce il progetto di Smau Business che

ha come missione di aiutare le imprese italiane a

capire il vero valore e le opportunita offerte dalle

nuove tecnologie

ALCUNE IMMAGLEN] DEI PRECEDENT] APPUNTAMENT] SMAU
DUSINESS LOCAL DI PADOVA E BARI

di eccellenza di imprese clienti della Lombardia
che hanno adottato soluzioni tecnologie miglio-
rando le proprie performance. “E’ una formula
- commenta Macola - che & gia stata testata con
successo nel Veneto, a Padova nel maggio 2008, ¢
nel Mezzogiorno, a Bari alla fine di gennais, con
oltre 2.000 imprenditori partecipanti per ogni
tappa. Quella di Brescia rappresenta una tappa
strategica per coinvolgere tutte le imprese della
Lombardia. Brescia infatti & idealmente bari-
centrica rispetto a tutta la regione ed & posta in
una zona molto vitale e ricca di piccole e medie
aziende alle quali si rivolge Pevento”. Evento che
da anche spazio alle giovanissime imprese del
territorio grazie all’iniziativa “Percorsi dell’In-
novazione. Dall’ldea al Business” che offre alle
start up, ai centri di ricerca e ai laboratori una
vetrina qualificata per presentare i propri pro-
getti e prototipi altamente innovativi e cercare
opportunitd di business e contatti con potenziali
finanziatori, In pratica un appuntamento carat-
terizzato da un format innovativo e studiato su
misura per permettere agli operatori del mondo
business di conoscere le ultime novita nel cam-
po delle tecnologie. Inoltre, in collaborazione
con Comufficio, Smau Business Brescia dedica
un’area speciale all’innovazione per il retail e la
grande distribuzione. Infine anche questa tappa,
come gia avvenuto per Bari, si presenta come
un’occasione per monitorare lo stato di adozione
delle Ict da parte delle imprese lombarde: una ri-
cerca condotta dalla School of Management del
Politecnico di Milano i cui risultati vengono rac-
coltj alPinterno dell’Agenda dell’innovazione, Ja
pubblicazione che viene distribuita a tutti i par-
tecipanti all cvento, }
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LA PARGLA A PIERANTONID MACOLA, AD D! SMAU

A colloquio con il “signore di Smau”

Osservazioni oggettive su cid che & gia
stato e previsioni sui prossimi eventi.
Smau Business attraversa I'ltalia

e fa incontrare Vict

di Sivia Vigand

mau torna sul territorio per far incontrare

ariende ¢ tecnologie, Allappuntamento
di Bari seguiranno, infatti, quelli di Brescia,
Padova e Parma: eventi fatti su misura in cui si
parla delle soluzioni di business piii innovative
legate allutilizzo dell'Tct. Pierantonio Macola,
amministratore delegato di Smau, ha rivelato a
Top Trade Informatica i segreti di una formula di
Successo.

Quate realtd avete trovato nelle citta
dove si & svolto Smau Business?

«La prima tappa det 2009 si & svolla a Bari a fine
gennaio. In generale, in Puglia abbiamo constatato
maturitd in termini di infrastrutiure tecnologiche,
anche grazie allimpegno della Regione che
prevede forme di incentivazione alle aziende per

il rinnovo degli apparati. Sicuramente abhiamo
anche notato una grande sensibilita da parte degli
imprenditori del Mezzogiorno nei confronti dell'lct
e dellinnovazione. Lo conferma il successo di
Smau Business Bari che ha registrato in due giorni
oltre 2.100 visitatori e, con 2.500 partecipanti, il
“tutto esaurito” ai 37 workshop durante i quali
sono stati illustrati, tra laltro, numerosi casi

di suecesso di realts locali. Grande attenzione

ha raccolto anche “Percorsi dell innovazione.

<l Pierantonio Macols,
amministratorg
delggalo di Smau

Dall'idea al busitiess”, che riuniva start-up che
presentavano progetti e prototipi altamente
innovativis,

Ci sono differenze rispetto alle
sensazioni raccolte I'anno precedente?
«L'unica tappa svoltasi nel 2008 & stata quella

di Padova. §i Lrattava di un banco di prova del
nutovo modello rivolto al mondo business delle
imprese utenti che poi avremmo riproposte in
forma pit ampia a $mau Milano, Da allora le

cos¢ sono andate avanti, abbiamo avuto modo

di confrontarci direttamente con il mercato e
avere del riscontri dalle aziende. Sicuramente

la sensazione iniziale si & rivelata vincente: le

Pmi italiane hanno bisogno di un evento fatto

su misura per loro, che parli delle soluzioni di
business piti innovative legate allutilizzo dell'Ict, in
modo chiare, senza tecnicismi e senza impegnare
troppo tempo. Smau Business ha offerto una
propuosta di queste tipo e i risultati sono arrivati.
Questanne, poi, abbiamo potenziato la sfera degli
incontri one-to-one e sisono aggiunte aree ad

hee per il mondo del canale ict che ha seguito con
grande interesse le nostre iniziative sul territorios.

Come viene accolto Smau Business
dagli imprenditori? E dalle aziende?
«LTtalia oggi ¢ il fanalino di coda per gquanto
riguarda gli acquisti di tecnologic, ma esistono
anche numerosi casi di eccellenza. E proprio
l'idea di parlare al territorio attraverso i casi di
aziende dello stesso ambito regionale che hanno
adottate le Lecnolagie con successo & piaciuta
agli imprenditori. Un altro elemento, che & stato
molto gradito, & lappreccio al business ¢ non alle
tecnologic. Per gli espositori, per esempio, & stato
mglto positive il fatto di coinvolgere i principali
vendor del settore attraverso i loro business
partner sul territoria, In generale, uno degli
aspetti rilevanti del nostro format & la possibilita
di far emergere i potenziali clienti, altrimenti
difficilmente raggiungtbili».

Su cosa si confrontano imprese,
rivenditori e produttori di tecnologia?
«lmprenditori ¢ manager della domanda vengono
a Smau Business perché hunno bisogno, in poco
tempo, di informarsi sulle migliori tecnologie

per rendere il proprio business piti competitivo e

Lrovare i fornitori con le soluzioni pit adatte in un
unico momento. Per quanto riguarda il canale, un
modello come quelle proposto dagli eventi Smau
Business, basato su reali casi di business, non pud
vederli assenti. Per loro, in piii rispetio a Bari, nelle
prossime tappe abbiamo previsto contenuti ad
hoc: dai dati sullandamento del mercato in ambito
territoriale, a seminari informativi, a unarea
espositiva dedicata alle offerte dei principali
produttoris,

Da questi appuntamenti trarrete
indicazioni anche per Smau Milano?
«Lanno scorso abbiamo lanciato una sfida che il
mercato ha deciso di raccogliere, credendo in un
progetto a sostegno delle imprese utenti. Oggl,
questo progetto sta crescendo, si sta rafforzando
e si sta caratterizzando sempre pil rispetto

ai target di riferimento. Da una parte, Sman
Business parla alle piccole e medie realtd locali
attraverso seminari e workshop di 50 minuti sulle
tematiche pin attuali; dallaltra Smau Milano

si rivolge a imprese leggermente pii grandi

o che hanno una maggiore consapevolezza

delle opportunita derivanti dalladozione delle
tecnologie per il business, Smau Milano manterra
nel 2009 lapproccio per funzioni aziendali a

cui offre ricerche, contenuti e incontri mirati, A
questa impostazione affianca alcune aree focus
per parlare di problematiche di business. Tutti

gli eventi sono caratterizzati anche da elementi
comuni: i casi pralici di adozione delle techiologie
in azienda, i seminari indipendenti a cura dei
migliori docenti ¢ analisti, I'interazione one-to-one
con i visitatori attraverso la creazione di percorsi
personalizzati per attivare in modo cfficace Ie
relazioni con gli espositori».

Crisi economica e tecnologia: il mondo
Ict come sta reagendo alfa situazione?
«Dal nostro osservatorio privilegiato, la situazione
dell'innovazione in Italia non & rosea. Ma i casi

di eccellenza esistono e sone molti. E proprio
partendo da questi esempi che il mondo Ict

potri svolgere un ruolo fondamentale 4 sostegno
dello sviluppe della competitivita ¢ della crescita
dell'economia. E Smau se ne fa portavoces, [t

PER INFORMAZIONI
Tel. 02.28.31.31 - www .smau.it
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I1 25 e 26 marzo, Smau
fa tappa a Brescia

BRESCIA Allearsi per valorizzare e
coinvolgere le realta territoriali. Aval-
lando tutto con un marchio affermato
qual & Smau, salone espositivo dell’'In-
formation Technology. Una combina-
zione semplice, quella tra i tasselli del
puzzle di Smau Business Brescia - 25 e
28 marzo a Brixia Expo -, a creare un
collage di intrecci tra manifestazioni fie-
ristiche diverse, piccole e medie impre-
se, associazioni di categoria e autoritd
accademiche,

Individuati i macrobacini d'utenza
principali - Lombardia, Veneto, Emilia
Romagna e Mezzogiormno -, sono stati
selezionati i poli fieristici di riferimento
con cui avviare I'intesa, realizzando una
sorta di circuito itinerante. A tappa «ze-
ro» del tracciato & stata eletta Bari, che
in gennaio ha visto alternarsi 2.100 visi-
tatori e 80 aziende, Le basi prometiono
un bis anche migliore a Brescia: Ape, Ci-
seo Italia e Ibm sono alcuni dei parteci-
panti gia confermati nello spazio esposi-
tivo, accanto a cui si snodera un ciclo di
workshop di 50 minuti ciascuno.

«Abbiamo preferito piccoli “assaggi”
accademici - ha spiegato Pierantonio
Macola, amministratore delegato di

Smau - con interventi focalizzati su cast
¢ temi pratici da approfondire poi con i
90 espositori». Novanta pezz da... no-
vanta nella fornitura di tecnologie e so-
luzioni per I'impresa tra cui Ape, Black-
Berry, Cisco, Epson, Ibm e la vetrina
«Percorsi dell'innovazione. Dall’idea al
business», area gratuita riservata a
start up, centri diricerca e laboratori ec-
cellenti nell'innovazione; ulteriore spa-
zio sara dedicato all'innovazione per il
retail e 1a grande distribuzione organiz-
zata.

«Abhiamg allestito uno spazio per gli
espositorilocali - ha chiarito Marco Cit-
terio, amministratore delegato di Brixa
Expo - e per le piccole e medie imprese
informatiche che in genere non hanno
visibilitd. A proposito delle Pmi, duran-
te Smau Business verra presentata una
ricerca del Politecnico di Milano sullo
stato di informatizzazione delle impre-
se lombarde e che verrd distribuita a
tutti i visitatori», Smau Business Bre
scia sard allestita nel padiglione 2 di
Brixia Expo (ex Eib); I'ingresso & gratui-
to previa registrazione obbligatoria sul
sito www.smau.it. Il eireuito proseguira
a Padova, 6 e T maggio, e Parma, 17e 18
giugno, ra.mo.
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AGENDA
25/ 26-3 Brescia

Smau Business. Secondaltappa del circui-
to di eventi territoriali dedicato all’lct e
all'innovazione, rivolto agli imprendito-
ri e ai manager delle Pmi e agli operato-
ri locali del canale. Levénto prevede, ac-
canto a uno spazio espoefitivo, un ciclo di
workshop focalizzato sulle tematiche di
maggiore interesse in ambito Ict: sistemi
di storage, virtualizzazigne, digital prin-
ting, networking, sicurézza, sistemi ge-
stionali, applicazioni Crm e molti altri.
I workshop si baseranno sulla presenta-
zione di casi reali relativi a imprese loca-
li con Jobiettivo di met}re in evidenza i
benefici di business derivati dalle tecnolo-
gie. Le aitre tappe si terrapno il 6/7 maggio
a Padova e il 17/18 giugno a Parma.
www.smauit |

SMAL
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Argomento:  BRIXIA EXPO

Foto Notiziario

Smau
a Brescia

j a Brescia la seconda tap-
= pa del circuito di eventi
territoriali dedicato all'lCT e al-
l'innovazione e rivolto agli im-
prenditori delle piccoie e medie
imprese italiane e delle aitre
province lombarde. Smau Busi-
ness Brescia & in programma il
25 & 26 marzo alla Fiera di Bre-
scia - STNEIIN.

Il primo appuntamento del
2009 di Smau Business si & svol-
to a Bari & ha registrato 2,100 vi-
sitatari, rappresentati per il 60%
da imprenditori e decisori azien-
dali di imprese locali dei diver-
si settori, e per il restante 40%
da professionisti dell'informa-
tion Technelogy. tuim 212
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SMAU A Brescia il 25 marzo
Vedizione Business

Smau Business, seconda tappa del
circuito di eventi dedicato all'lCT e
all'innovazisne e rivolto agli impren-
ditori delle piccole € medie impre-
se, da appuntamento mercoledi 25
e giovedi 26 marzo alla Fiera di Bre-
scia. Afla due giomni di Smau Busi-
ness di Brescia hanno gia conferma-
to la propria partecipazione i princi-
pali protagonisti del settore, tra cui
APC, Cisco Italia, G Data Software,
IBM, lomega, Kolme, Sap Italia,
Trend Micro, e molte altre.
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CONTO ALLA ROVESCIA

PER SMAU BUSINESS

IL25E 26 MARZO ABRESCIA
Il primo appuntamento del
2009 si e svolto a Bari in gen
naio con 2 100 vis tatori e 80
aziende spositric. Un'area
spectale sara riservata all in
novazione per il retail e la
Grande distribuzione orga-
nizzata. Workshop specifici
organizzah per gli operatori
del canale ICT
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Pierantonio Macola amministratore delegato di Smau

IL NUOVO FORMAT DI SMAU
REGISTRA AMPI CONSENSI

Al via Smau Business 2009,

un arrcuito che coinvolge [e citta di Ban,
Brescia, Padova e Parma

di Raffaela Citterio

I una fase congiunturale complessa come quella attuale le aziende
sono chiamate a trovare nuove vie per competere: |'Information &
communication technology pud e deve diventare una leva strategi-
ca in tal senso, non solo per le grandi aziende, ma anche per quelle
di dimensioni medio piccole.

«ll nuovo progetto Smau - spiega Pierantonio Macola, ammi-
nistratore delegato di Smau (www.smau.it} - nasce proprio da
queste considerazioni, Il nostre obiettivo & quello di diventare un me-
dia di riferimento in grado di affrontare al meglio i termi legati al ruclo
strategico dell'ict a supporto del business, facilitando I'incontro tra
domanda e offerta. Il nuovo format si sviluppa attraverso diversi mo-
menti studiati per dare risposte concrete alle esigenze di target diver-
si: allo storico appuntamento che si svolge ref capoluoge lombardo in
autunino, Smau Milano, abbiamo infatti deciso di affiancare Smau
Business, un circuito territoriale di eventi itineranti dedicato all'lct e
all'innovazione rivolto agli imprenditori, ai manager e agli operatori di
canale di singole aree geografiche. La prima tappa di Smau Business

si & svolta nel maggio 2008 a Padova, con ottimi risultats; gli oltre
duemifa visitatori (per il 60% appartenenti a imprese venate e per il
restante 40% al mondo del canale) hanno apprezzato in particolare la
scelta di presentare le esperienze di alcune aziende locali, it inguaggio
semplice e immediato, legato pits al business che ai tecnicismi, il for-
mat snello, la variet delle tematiche affrontate e Felevata interazione
tra relatori e partecipanti. Anche i partner che hanno aderito alla nostra
iniziativa - Autodesk, BlackBerry, Epson, BM, Infor, Intesa Sanpaola,
Microsoft, Oracle, SAR, Telecom Italia e Vodaforne, solo per citarne
alcuni - hanno espresso la loro soddisfazione, a dimostrazione che
Smau Business pud rappresentare il contesto ideale per incontrare
gl imprenditori delle piccole e medie aziende distribuite sul territorion.

BARI, BRESCIA, PADOVA E PARMA LE TAPPE DEL 2009
Il circuito Smau Business nel 2009 & partito nel mese di gennaio
con la prima tappa a Bari il 28 e 29. Seguiranno Brescia il 25 e 26
marzo, Padova il 6 e 7 maggio e Parma il 17 e 18 giugno. L'obiettivo
del progetto & duplice: da una parte, facilitare I'incontro tra i principali
vendor nazionali e internazionali e gli imprenditori locali, attraverso
un appuntamento annuale fisso in cui vengoro presentate tutte le
principali novita in ambito tecnologico e le connesse implicazioni per
il business; dall‘altra facilitare lincantro tra i fornitori di tecnologia e
gli operatori locali del canale, Il modello consente a manager e im-
prenditari, con un investimento di uno o due giorni all'anng, di avere
tutta l'informazione necessaria e una panoramica esaustiva delle
soluzioni pity innovative presenti sul mercato. | quattro appunta-
menti, della durata di due giorni ciascuno, prevedono, accanto a uno
spazio espositivo, un ciclo di workshop focalizzati sulle termatiche
di maggiore attualita realizzati, in parte, dalle piti autarevoli univer-
sitd e societd di consulenza italiane (tra queste gli Osservatori del
Politecnico di Milano e dell’Universitd Bocconi e Gartner), e in parte
dalle aziende espositrici. Largo spazio viene dato alla presentazione
di casi di successo locali, con Fobiettivo di mettere in evidenza i be-
nefici di business derivanti dall'adozicne di tecnologie Ict di ultima
generazione. Per ogni tappa del circuito la School of Management
del Palitecnico di Milano realizzerd inoltre una ricerca ad hoc, con
I'obiettivo di “radiografare” il ivello di adozione delle tecnologie Ict da
parte delle imprese locali, confrantando i risultati con i dati rilevati a
fivello nazionale. A tutti i visitatori verrd inoltre distribuita ' Agenda
dell'tnnovazione e def Trade, una pubblicazione contenente i risultati
della ricerca, i casi di successo e una sezione dedicata al canale.
«ln un anno che si prospetta particolarmente difficile ~ commen-
ta Macola —, abbiamo deciso di andare controcorrente, spingendo
sullacceleratore, nella convinzione che il nuovo format rappresenti
realmente una formula innovativa e vincente. Per il prossimo futuro
I'obiettivo & quello di crescere ulteriormente, coinvolgendo un nu-
mero sernpre pid elevato di regioni e distretti industriali, a cormin-
ciare dalle aree del Nord Ovest e della Siciliax. DM
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